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‘esperienze, dell'esplorazione e della

~ connessione umana. i r hol-

lywoodiana; «Trascorrere  del tem

po con On in Svizzera & stato incredi-

bilmente stimolante. Le persone sono

sempre all'aparto, a esplorare il pae-

'# 'saggio naturale, il che & davvero rige-

nerante. Penso che questa campagna

“catturi .davvero quella sensazione».
(Giulia Boldrini)
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protagonista
- di“Movement”,

campagna

autunno-inverno
2024-2025 di On,
* marchio svizzero

di calzature
lifestyle e da
jcorsa .

MATTEO MORANDI

Lattesa che apre
a nuove orizzonti

atteo
Morandi & un
imprendito-

re e manager di gran-
di aziende. In sequito
a quello che sembra-
va una semplice sci-
volata in moto, suo
figlio Mattia & entra-
to in coma. LEvento,
come lui stesso lo chiama, trasforma le
giornate di Matteo in un‘attesa intermina-
bile, ma anche in una occasione “inattesa”
per una riflessione tanto profonda quan-
to pragmatica sui valori e le relazioni che
danno senso alla nostra esistenza e al no-
stro lavoro. Arrivando, talvolta, a generare
qualcosa di nuovo e di grande. Per Inattesa
{Egea, pp.240, euro 20), che Morandi firma
con Lidia Labianca, Ico Migliore ha disegna-
to la copertina e incluso disegni originali.
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PASTA MODELLABILE DIDO

Schiacda erilassati
con l'antistress
F.I.L.A. presenta la Pasta Modellabile

-

Antistress by Dido, veste rinnovata e in

limited edition della celebre pasta per
giocare nata nel 1984. Stavolta perd Dida si
rivolge agli adulti, specie quelli nati e cre-
sciuti con lei, offrendo un'occasione per tor-
nare ai momenti d'infanzia e ritrovare la se-
renita. In un mondo dai ritmi sempre pit
frenetici, fermarsi anche solo per un atti-
mo semnbra una sfida. La Pasta Modellabile
Antistress by Didd & una soluzione semplice
e divertente: schiacciare, manipolare e mo-
dellare la sua consistenza morbida B
mata aiuta a liberare la mente.




